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vii
 Meikita Putri Dwi Lestari Hidayat (2018), Strategi Bauran Pemasaran Pada
 Pelaku Wirausaha Kacang Goreng Di Kecamatan Pangkah Kabupaten
 Tegal.Dibawah Bimbingan Dr. Pujiharto, S.P.,M.P dan Sulistyani
 Budiningsih, S.P,. MP.
 RINGKASAN
 Penelitian ini bertujuan untuk 1) mengetahui profil pelaku wirausaha
 kacang goreng di Kecamatan Pangkah. 2) mengetahui penilaian konsumen
 terhadap strategi bauran pemasaran kacang goreng di Kecamatan Pangkah. 3)
 mengetahui faktor internal dan eksternal strategi bauran pemasaran kacang
 goreng di Kecamatan Pangkah. 4) mengetahui strategi bauran pemasaran
 yang harus dilakukan oleh pelaku wirausaha kacang goreng di Kecamatan
 Pangkah.
 Lokasi penelitian berada di Desa Bedug dan Bogares Kidul
 Kecamatan Pangkah Kabupaten Tegal dengan total sample 91 responden.
 Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif. Data
 dikumpulkan melalui wawancara, observasi, dokumentasi. Analisis deskriptif
 digunakan untuk mengetahui profil pelaku wirausaha kacang goreng, faktor
 eksternal dan internal bauran pemasaran kacang goreng di Kecamatan
 Pangkah. Untuk mengetahui penilaian konsumen terhadap produk kacang
 goreng di Kecamatan Pangkah digunakan analisis deskriptif kuantitatif,
 penilaian akan ditunjukkan menggunakan skala likert yang menjadi
 pernyataan sekaligus penilaian konsumen terhadap strategi bauran pemasaran
 yang meliputi produk, harga, tempat dan promosi kacang goreng di
 Kecamatan Pangkah sedangkan analisis matriks SWOT digunakan untuk
 mengetahui situasi dan kondisi sebuah usaha dan sebagai masukkan strategi
 bauran pemasaran yang dapat diterapkan oleh pelaku wirausaha kacang
 goreng di Kecamatan Pangkah.
 Profil pelaku wirausaha kacang goreng yang dianalisis dalam
 penelitian ini meliputi jenis kelamin, usia, lama berwirausaha, pendidikan,
 sumber bahan baku, pemasaran, kelompok usaha dan legalitas usaha.
 Penilaian konsumen berdasarkan 4P menilai keseluruhan bauran pemasaran
 sudah baik dengan penilaian tertinggi pada startegi bauran produk.
 Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan dengan menggunakan IFAS
 (Internal factors Analysis Summary) menunjukkan nilai sebesar 3,5582 dan
 EFAS (Eksternal Factors Analysis Summary) menunjukkan nilai sebesar
 3,5816. Rumusan strategi bauran pemasaran kacang goreng di Kecamatan
 Pangkah dengan menggunakan matrik SWOT adalah Menonjolkan rasa khas
 kacang goreng, menjaga harga yang bersaing, memanfaatkan media promosi
 internat dan memasang spanduk yang jelas sebagai pembeda dari toko yang
 lain
 Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Kacang Goreng
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viii
 Meikita Putri Dwi Lestari Hidayat (2018), The Strategy of Marketing Mix
 Applied By The Roasted Peanut Entrepreneurs In Pangkah Sub District Of Tegal
 Regency.Under the guidance of Dr. Pujiharto, S.P.,M.P and Sulistyani
 Budiningsih, S.P,. MP.
 SUMMARY
 This study aimed to 1) knowing the profile of fried bean entrepreneurs
 in Pangkah Sub district. 2) knowing the consumer's assessment of the marketing
 strategy for hotcakes in Pangkah Sub-district. 3) knowing the internal and
 external factors of the marketing strategy of the hot beans in Pangkah
 Subdistrict. 4) knowing the marketing mix strategy that must be carried out by
 roasted peanut entrepreneurs in Pangkah Sub-district.
 The research location is in the Villages of Bedug and Bogares Kidul,
 Pangkah District, Tegal Regency, with a total sample of 91 respondents. The
 method used in this research is descriptive method. Data is collected through
 interviews, observation, documentation. Descriptive analysis was used to find
 out the profile of roasted peanut entrepreneurs, external factors and internal
 marketing mix in Pangkah Sub-district. To find out the consumer's assessment of
 roasted peanut products in Pangkah Subdistrict, quantitative descriptive analysis
 is used, the assessment will be shown using a Likert scale which becomes a
 statement as well as a consumer's assessment of the marketing mix strategy
 which includes products, prices, places and promotion of hotcakes in Pangkah
 Subdistrict while SWOT matrix analysis used to find out the situation and
 condition of a business and as an input marketing mix strategy that can be
 applied by roasted peanut entrepreneurs in Pangkah Subdistrict.
 The profile of the roasted peanut entrepreneurs analyzed in this research
 covered the gender, age, duration of the entrepreneurship, education, sources of
 ingredients, marketing, business group, and business legality. The customers'
 assessment of 4P revealed that the whole marketing mix was conducted well
 with the highest score on the product mix strategy. Based on the analysis using
 the IFAS (Internal Factors Analysis Summary), the value showed 3.5582, while
 using the EFAS (External Factors Analysis Summary), it showed 3.5816. By
 using the SWOT matrix analysis, the formula of the marketing mix strategy of
 roasted peanuts in Pangkah Sub-District emphasized the typical taste of the
 roasted peanuts, the competitive price, the utilization of internet as the
 promotion medium, and the installation of banner to differentiate them from the
 other shops.
 Keywords: Marketing Mix, Roasted Peanuts
 Strategi Bauran Pemasaran..., Meikita Putri Dwi LH, Fakultas Pertanian UMP, 2018
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